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DSF : MARKETING – PUBLICITÉ – COMMERCIAL 
 

1998 
 

 

BALL (Christine).- Communication à plusieurs voix sur la voie lactée : étude comparée 
sur la communication de marques et de la communication collective : cas des produits 
laitiers. CIDIL. 1998. Mention : Très bien. 
 

DSF 
1998 
05 

 
CASTELLANO (Dominique).- L'impact de la musique en publicité : ses rôles et ses 
effets dans le processus de persuasion et sur le comportement du consommateur. 
1998. Mention : Très bien. 
 

DSF 
1998 
10 

 

1999 
 

 

GRENIER (Dominique).- La stratégie de communication des services consommateurs 
: une éthique consumériste dénaturée ou renforcée par un marketing relationnel 
« éclairé » ? NESTLÉ FRANCE / SERVICE CONSOMMATEURS. 1999. Mention : 
Très bien. 
 

DSF 
1999 
05 

 

BALUSTRE (Sylvianne).- De l’empire de l’apparence à l’empire du sens : dans quelle 
mesure la notion de ritualisation peut-elle être vecteur de sens pour une marque de 
cosmétiques ? : le cas du tatouage et de l’aromacosmétique. 1999. Mention : Très 
bien. 
 

DSF 
1999 
23 

 

2000 
 

 

MASSAL (Ann).- L’empire de la mode : pourquoi les entreprises commercialisant des 
objets de consommation courante et des biens d’équipement se convertissent-elles à 
l’esthétique et au discours de la « mode » ? 2000. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2000 

04 
 

MOREAU (Magali).- L'influence des personnages de marques sur le pouvoir d'achat et 
de prescription des enfants de 7-8 ans. 2000. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2000 

14 
 

CORNET-VERNET (Sandra).- Le marketing des services : quand l’immatériel se 
matérialise : exemple du marketing des services d’Alcatel. ALCATEL BUSINESS 
SYSTEM. 2000. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2000 

37 
 

2001 
 

 

NOEL (Sophie).- La dernière séance ? : quelle efficacité des stratégies marketing face 
à la crise du cinéma en France ? 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

07 
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BRENZINGER-JACQUET (Kyra).- Mais que reste-t-il aux grandes ? : marques de luxe 
et de grande consommation dans le secteur de la mode féminine. 2001. Mention : Très 
bien. 
 

DSF 
2001 

18 
 

MARTINS (Christophe).-  Provoquer un marketing de type tribal : action cohérente ou 
mise en scène illégitime ? : application au secteur automobile : le lancement de la 
Renault Nouvelle Clio. 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

19 
 

CHESSE (Laëtitia).- Enjeux et opportunités de la production de contenus Internet : 
quelle stratégie adopter pour les acteurs du marché ? 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

21 
 

GRATIUS (Thibaut).- Le web-planning, réelle valeur ajoutée de la publicité en ligne ? 
OMD INTERACTIVE. 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

28 
 

BAUDEZ (Hélène).- Le goût : ce plaisir qu’on dit charnel dans la publicité 
agroalimentaire. 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

31 
 

2002 
 

 

LADET (Nicole).- Signes de qualité et crises alimentaires : la qualité : entre trop plein 
de sens et contresens. 2002. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2002 

03 
 

SENECHAL (Justine).- Communiquer sur le développement durable dans l’entreprise : 
une approche globale de la stratégie de marque : exemple de la stratégie de marque 
BP France. 2002. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2002 

07 
 

TASSIN (Cécilia).-  La démonstration produit décalée : une alternative salutaire aux 
registres d’argumentation traditionnels de la promesse produit fonctionnelle. 2002. 
Mention : Très bien. (2 volumes). 
 

DSF 
2002 

09 
 

GIROD (Julie).- Le concept de naturalité en cosmétiques, d’un paradoxe supposé à un 
nouveau mythe de la nature. YVES ROCHER. 2002. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2002 

11 
 

FELIX-CUELLAR (Nathalie).- « La planète Elle », du mythe au modèle, de Elle à elles : 
l’adaptation locale d’une marque internationale de presse féminine. 2002. Mention : 
Très bien. 
 

DSF 
2002 

21 
 

2003 
 

 

LE BOURGEOIS (Isabella).- L’éthique : valeur ajoutée de la marque-entreprise : les 
apports anglo-saxons (États-Unis) et européens (France) à la marque éthique 
internationale : l’exemple de Suez. 2003. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2003 

10 
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PAGES (Stéphanie).- Le maître et son animal de compagnie : un levier pertinent pour 
valoriser le marché du pet food ? : comportements anthropomorphiques des Français 
à l’égard des chats et des chiens et stratégies de valorisation des marques présentes 
en GMS. 2003. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2003 

25 
 

2004 
 

 

VIVIAN (Alice).- Des usages du discours scientifique dans la dermocosmétique de 
luxe : d’un paradoxe « utile » à la présomption d’obsolescence du modèle : le cas des 
soins Lancôme. 2004. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2004 

01 
 

OBERKAMPF DE DABRUN. (Sophie).- Une marque peut-elle être partagée ? : le cas 
de la marque TER de la SNCF, au cœur des enjeux de communication du service 
public et de la régionalisation. 2004. Mention : Très bien. 
 
  

DSF 
2004 

03 
 

MARTIN. (Sybille).- Les campagnes publicitaires du secteur non marchand : vers un 
fonctionnement de marque des annonceurs ? 2004. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2004 

04 
 

O’NEILL (Kilian).- Le disque, indice du capital-marque dans un marché en mutation. 
2004. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2004 

22 
 

2005 
 

 

SAINSON (Emmanuelle).- L’enjeu du voyage sur mesure sur Internet : comment le 
voyage sur mesure en ligne répond-il à la demande de personnalisation de masse ? : 
étude du concept de package dynamique de govoyages.com. GO VOYAGES. 2005. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2005 

01 
 

RENAULT (Sylvie).- Dans quelle mesure le développement durable et l’éthique 
constituent-ils des enjeux incontournables pour la crédibilité de la marque Monoprix et 
quels bénéfices l’enseigne peut-elle tirer de cet investissement ? 2005. Mention : Très 
bien. 
 
 

DSF 
2005 

04 
 

LARDILLEUX (Sarah).- Le « grand public » en tant que cible : l’édition de CD-ROMS 
« grand public », une vulgarisation positive. 2005. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2005 

17 
 

MORVAN (Aude).- Les magasins éphémères, ou la lutte contre le désenchantement 
de la distribution. 2005. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2005 

19 
 

SCHWARZ (Julie).- Internet : entre contrainte et liberté : comment la marque réussit-
elle à instaurer une relation de confiance avec l’internaute ? : le cas Lapeyre.  
FUSACQ. 2005. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2005 

22 
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MONTCEL (Laure).- Mac Donald’s face à Super Size Me : la communication dans la 
gestion du risque obésité. 2005. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2005 

23 
 

GALANTE (Mathieu).- Quand les bonus DVD font leur cinéma : du business de l’art à 
l’art du business : politique éditoriale et politique marketing : le cas de l’édition vidéo. 
2005. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2005 

27 
 

2006 
 

 

HERVIEU (Marie).- Une voiture neuve à 7.500 euros : dans quelle mesure le concept 
marketing de la Logan Dacia by Renault est-il novateur et en rupture avec l’automobile 
traditionnelle ? : enjeux et conséquences. 2006. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

01 
 

LABARDIN (Johanna).- Les collections littéraires : entre marques filles et vecteurs 
communicationnels, les conséquences d’un statut changeant sur les stratégies des 
maisons d’édition. 2006. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

04 
 

ARCADE (Anne-Solange).- Quelles stratégies pour les marques agroalimentaires 
locales en Martinique ? : les marques locales peuvent-elles uniquement jouer sur la 
préférence locale vis-à-vis de la concurrence ? : ou le renforcement de la marque, un 
enjeu majeur pour les produits locaux. 2006. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

05 
 

KASZYCKI (Célia).- La marque Axe, détournement de la séduction ou séduction du 
détournement. 2006. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

11 
 

JOULLIE (Stéphanie).- Du mobilier urbain à la mobilité urbaine : l’émergence du 
transport collectif individuel : le cas de vélo’v : service de vélos en libre-service à Lyon. 
2006. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

18 
 

CAHUZAC (Alexandre).- Le placement de produits et de marques dans les jeux en-
ligne massivement multi-joueurs. 2006. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

20 
 

ALNO (Dounia).- Tribus de consommateurs, tribus d’interprètes ? : les conséquences 
de la globalisation sur les communications « locales » ou l’affaiblissement de la 
variable nationale vs la variable culturelle dans les critères d’interprétation. 2006. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

26 
 

SANCHEZ (Ophélie).- Le téléphone portable : de l’apparition d’un nouveau média à 
l’avènement d’un nouveau mode de communication pour les annonceurs. 2006. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2006 

30 
 

ICOLE (Anne).- Il était une fois… les récits de marque inspirés du conte : potentiel 
stratégique de l’appropriation de l’imaginaire du conte populaire ou de ses codes : cas 
pratiques : « Chanel N°5 » et « Hermès Eau des Merveilles ». 2006. Mention : Très 
bien. 
 

DSF 
2006 

31 
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2007 
 

 

LE FLOCH (Isabelle).- Presse magazine : journal ou marque ? : comment développer 
la fidélité à un média via la diversification d’activités : le cas du magazine Notre temps. 
NOTRE TEMPS. 2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

02 
 

GHAZAL (Laura).- Du méchant au bienfaiteur ? : « Alcoolier » : de la pertinence de 
recourir à la publicité pour promouvoir une consommation responsable : le cas Pernod 
Ricard. 2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

04 
 

LECOEUR (Christine).- La communication nutritionnelle on pack : entre responsabilité 
sociétale et opportunité marketing : cas des produits alimentaires destinés aux enfants. 
2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

05 
 

ROLLAND D’ERCEVILLE (Sophie).- Cartes bancaires affinitaires, un paradigme 
potentiel pour les cartes bancaires ? : analyse des opportunités et des limites du 
concept affinitaire dans le secteur bancaire : le cas de la carte Rugby émise par la 
Société Générale. 2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

10 
 

DALI (Wanessa).-  « All the Web is a stage and every men and women merely 
players » : quand l’imagination rejoint l’hyper-réalité, Second Life : je (u) de masques 
« Grandeur Virtuelle » ou émergence d’un marketing de l’ego ? 2007. Mention : Très 
bien.  
 

DSF 
2007 

11 
 

FRANCQUEVILLE (Blanche de).- Qu’est-ce qu’un titre de services cofinancé ? : Accor 
Services et son Ticket. 2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

20 
 

MOZZON (Charlène).- Un nouveau défi pour les marques de communication : la 
convergence au cœur de la stratégie de marques chez France Télécom. 2007. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

26 
 

LION REYES (Ana Cristina de).- L’internationalisation des marques : la rencontre avec 
les cultures : dans quelle mesure les marques riches d’un point de vue narratif, portent 
en elles le potentiel de variabilité et d’adaptabilité nécessaire à un contexte 
international et interculturel ? : étude de trois cas : « Estée Lauder », « Chanel » et 
« Shiseido ». 2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

28 
 

VALICON (Sophie).- Vers une approche expérientielle de la haute gastronomie 
française. 2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

32 
 

BOUTTE (Camille).- Comment susciter l'attachement quand on le force ? : comment 
favoriser le degré d'attachement des clients à leur marque d'opérateur de téléphonie 
mobile sur un marché d'abonnement ? : étude de cas « Bouygues Télécom ». 2007. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

34 
 

BILHEUDE (Guillaume).- Le recours à l'hyper-segmentation dans les dynamiques 
marketing actuelles : vers une redéfinition des frontières et du rôle du stéréotype. 2007. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 

35 
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2008 
 

 

DUHAMEL (Diane).- Quand l’entreprise se fait marque : quels enjeux et perspectives 
de ses discours institutionnels pour les marques produits ? : dans quelle mesure la 
marque corporate présente-t-elle une légitimité et un intérêt dans la relation entre 
marque produit et consommateur ? : les marques dans leur environnement social, 
culturel et commercial : le cas des groupes industriels de grande consommation et 
leurs marques de lessives : l’exemple du groupe « Henkel ». 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

02 
 

FARHI (Sarah).- Le snack équilibré : comment une marque de produits gourmands de 
snacking peut-elle s'adapter aux exigences accrues des consommateurs en matière 
de santé : le cas de la marque de biscuits « Cadbury » en Grande-Bretagne. 
BURTON’S FOODS. 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

07 
 

CALDERON (Sarah).- La distribution du cinéma comme instrument économico-culturel 
: l'exemple caractéristique de la Colombie. 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

08 
 

NEGRE (Céline).- La beauté n'a pas de prix ! : l'apogée du luxe cosmétique à la quête 
du mythe de l'éternelle jeunesse. 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

13 
 

ATTARD (Audrey).- Vous avez...50 nouveaux messages ! : l'e-mail comme outil de 
séduction marketing : comment conclure ? : étude comparée France / États-Unis sur 
l'efficacité des campagnes d'e-mail marketing : du courrier électronique noyé dans la 
boîte e-mail à l'engagement du consommateur, que peuvent encore faire les 
entreprises ? 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

16 
 

DI MARIA (Thibault).- Penser la communication publicitaire, vie et mort des 
« concepts » : l'exemple du 360° et de la disruption. 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

25 
 

MACHADO (Roméo).- Nespresso, une nouvelle identité pour Nestlé sur le marché du 
café proportionné. 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

30 
 

BENOIT (Grégory).- Evolution de la société de consommation et revitalisation de 
marque : la dualité individualisme / communautarisme des années 2000 : tapis rouge 
pour la marche vers l'avenir d'une marque centenaire et voûte de succès des stratégies 
marketing « nourricières » : le cas Nivea : à 97 ans, Nivea vit avec son temps et 
prévient toujours les 1ers signes de l'âge. 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

38 
 

COHEN (Johanna).- La différence cosmétique : les paradoxes de la communication 
multiculturelle des grandes marques de cosmétique françaises. 2008. Mention : Très 
bien. 
 

DSF 
2008 

39 
 

HUBLER (Estelle).- Les promesses floues du marketing de la performance : discours, 
logiques d'acteurs et pratiques de l'affiliation en question ? 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

42 
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PYNSON (Laura).- La participation des internautes sur les sites officiels de marques : 
étude sémiologique des sites de Dell, Garnier, Soda Jones et Ebay. 2008. Mention : 
Très bien. 
 

DSF 
2008 

43 
 

CISSE (Anne).- Myspace : d’un outil de communication publicitaire web 2.0 à un atout 
branding : le cas miss Helga de Volkswagen 2008. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2008 

45 
 

PRIGENT-DOAT (Marine).- La communication publicitaire sur Internet face aux 
idéologies du « Web 2.0 » : inversion des logiques... inversion des pouvoirs ? : entre 
travestissement énonciatif et hybridité médiatique, une tendance à « faire de la pub 
sans avoir l'air d'en faire ». 2008. Mention : Très bien.  
 

DSF 
2008 

46 
 

2009 
 

 

PRÉMILHAT (Barbara de).-  My name is Brand, James Brand. 2009. Mention: Très 
bien. 
 

DSF 
2009 

10 
 

FRAUX (Marie-Laure).- La mise en scène de l’authenticité dans les stratégies de 
communication. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

11 
 

MOINE (Nathalie).- La publicité du livre : enjeux et perspectives d’une publicité de la 
distinction. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

12 
 

ABID DALENÇON (Ambre).- Vivre une expérience : analyse critique de l’extension du 
phénomène expérientiel en marketing et communication. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

15 
 

FANTIN (Emmanuelle).- L’intermédialité dans les communications publicitaires de la 
marque Chanel. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

16 
 

CERFON (Audrey).- Comment les marques se survivent-elles à  
elles-mêmes ? : rupture et continuité chez IBM et Chanel. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

17 
 

BENHAMOUCHE (Douniazad).- Consommer plus pour aider plus : comment concilier 
une consommation hédoniste et égoïste avec un désir d’engagement citoyen qui 
repose sur des valeurs plus collectives et humanistes ? 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

19 
 

SEGUR (Aude).- Les cafés Starbucks au supermarché : dans quelle mesure peut-on 
dire que Starbucks Coffee a une légitimité à étendre son offre à la grande distribution 
sur le territoire français ? 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

22 
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MAO (Yan).- « Dites-le avec les fleurs » : la pratique sociale du don dans la stratégie 
marketing et communication des fleuristes et son évolution. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

24 
 

FAURE  (Noémie).- Le couple hétérosexuel dans la publicité : les représentations du 
couple hétérosexuel : un levier pertinent pour valoriser les marques du secteur 
automobile ? 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

26 
 

DERBIN (Laure).- Les GSS de l’équipement du foyer en France : comment expliquer 
une apparente désuétude face à un marché en plein essor ? : le cas des magasins But 
et Conforama. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

28 
 

HONDARRAGUE (Aurore).- En quoi l’émergence des médias sociaux bouleverse-t-
elle les stratégies CRM des marques ? : le cas du community management ciblant les 
femmes. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

31 
 

LABARRE (Morgane).- La co-création publicitaire entre annonceurs et motion makers 
via Dailymotion : révolution dans le marché publicitaire ou nouvelle reproduction d’un 
schéma traditionnel ? 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

34 
 

VILCHEZ (Pedro).- Les signes et les symboles de la communication verte dans le 
secteur automobile. 2009. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2009 

37 
 

TAVITIAN (Chloé).- Le « nutritionnellement correct » rend-il les marques 
schizophrènes ? : les marques de l’agroalimentaire françaises face à la montée de 
l’obésité. 2010. Mention : Très bien.  
 

DSF 
2009 

40 
 

2010 
 

 

BOULARD (Alice).- Le paradoxe du noir : de l’utilisation possible du noir en marketing. 
2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

01 
 

EL KHOURY (Saadalah-Francis).- Le digital dans les interactions bilatérales et les 
rapports professionnels : comment le digital façonne-t-il une nouvelle relation 
interpersonnelle dans les rapports marchands, à travers le jeu et la simulation 
? : l’exemple du Groupe Prévoir. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

07 
 

ROJAS (Paloma).- La valeur de l’achat solidaire : dans quelle mesure la perception 
des produits du commerce équitable est-elle modifiée par leur commercialisation en 
grande distribution ? 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

08 
 

SIDIKOU (Salmou Lynn).- « Nu Soul » : un nouvel élan de marque. 2010. Mention : 
Très bien. 
 

DSF 
2010 

09 
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CHOQUART (Sandrine).- La renaissance d’une étoile : d’après le cas de Repetto. 
2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

12 
 

CAZALI (Adélaïde). - Le téléachat entre rhétorique marchande et réception 
spectaculaire : l'exemple de M6 Boutique et Téléshopping. LOUIS VUITTON. 2010. 
Mention : Très bien.  
 

DSF 
2010 

13 
 

DA SOIS (Émilie).- L’instrumentalisation de l’histoire de marque dans la construction 
communicationnelle de son identité. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

16 
 

OBERTI (Charlotte).- Les réseaux sociaux et la jeunesse chinoise : nouveaux enjeux 
de relation pour les marques occidentales. TBWA SHANGHAI. 2010. Mention : Très 
bien. 
 

DSF 
2010 

20 
 

MIOCHE (Marie-Hélène).- Leïla, Thomas, Sabrina, Marion : dignes descendants de la 
mère Denis ? 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

22 
 

LEWIN (Frédérique).- Faire du neuf avec du vieux : donner une seconde vie aux 
objets : de la ressourcerie à ses applications marchandes. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

23 
 

FLIPO (Alix).- Les différents usages de la notion de « bien-être » en marketing. 
NESTLÉ. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

28 
 

LAMONNIER (Astrid).- La gym suédoise : quel modèle de gestion marketing pour un 
concept d’organisation sportive hybride ? : l’hybridation comme vecteur de sens et 
levier de différenciation.  2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

29 
 

JEANJEAN (Caroline).- Les relations entre marques et médias dans la production et la 
diffusion de contenus éditoriaux. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

31 
 

OUERTANI (Sonia).- L'intuition des audiences au service de la stratégie de 
communication. TBWA PARIS. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

32 
 

DAGHER HAYECK  (Christel).- Maison Martin Margiela ou le sacre du signe vide ? 
2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

33 
 

DUBREUIL (Ingrid).- Le marketing des pompes funèbres. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

35 
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EON (Mathilde).- Communication de marque et dissonance cognitive du 
consommateur face à la surcharge informationnelle du réseau Internet : comment la 
marque peut améliorer sa communication en tenant compte du comportement de 
dissonance cognitive du consommateur provoqué par la surcharge informationnelle sur 
Internet. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

36 
 

LAPALUS (Julien).- L'usage des personnages historiques dans la publicité : un 
procédé efficace pour la promotion d'un produit ? 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

37 
 

HALIMI (Sophie).- Les coffrets cadeaux : une nouvelle forme de dématérialisation du 
don. 2010. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2010 

38 
 

BOTHIER (Marine).- L'église catholique : une nouvelle marque employeur ? : la 
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