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1998 
 

 

BALL (Christine).- Communication à plusieurs voix sur la voie lactée : étude com-
parée sur la communication de marques et de la communication collective : cas des 
produits laitiers. C.I.D.I.L. 1998. Mention : Très bien. 
 

DSF 
1998 

05 
 

CASTELLANO (Dominique).- L'impact de la musique en publicité : ses rôles et ses 
effets dans le processus de persuasion et sur le comportement du consommateur. 
1998. Mention : Très bien. 
 

DSF 
1998 

10 
 

1999 
 

 

GRENIER (Dominique).- La stratégie de communication des services consommateurs 
: une éthique consumériste dénaturée ou renforcée par un marketing relationnel 
"éclairé" ? NESTLE FRANCE / SERVICE CONSOMMATEURS. 1999. Mention : Très 
bien. 

DSF 
1999 

05 
 
 

BALUSTRE (Sylvianne).- De l’empire de l’apparence à l’empire du sens : dans quelle 
mesure la notion de ritualisation peut-elle être vecteur de sens pour une marque de 
cosmétiques ? : le cas du tatouage et de l’aromacosmétique. 1999. Mention : Très 
bien. 

DSF 
1999 

23 
 
 

2000 
 

 

MASSAL (Ann).- L’empire de la mode : pourquoi les entreprises commercialisant des 
objets de consommation courante et des biens d’équipement se convertissent-elles à 
l’esthétique et au discours de la « mode » ? 2000. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2000 

04 
 

MOREAU (Magali).- L'influence des personnages de marques sur le pouvoir d'achat 
et de prescription des enfants de 7-8 ans. 2000. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2000 

14 
 

CORNET-VERNET (Sandra).- Le marketing des services : quand l’immatériel se ma-
térialise : exemple du marketing des services d’Alcatel. ALCATEL BUSINESS SYS-
TEM. 2000. Mention : Très bien. 

DSF 
2000 

37 
 



 

 

 
2001 

 
 

NOEL (Sophie).- La dernière séance ? Quelle efficacité des stratégies marketing face 
à la crise du cinéma en France ? 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

07 
 

BRENZINGER-JACQUET (Kyra).- Mais que reste-t-il aux grandes ? Marques de luxe 
et de grande consommation dans le secteur de la mode féminine. 2001. Mention : 
Très bien. 
 

DSF 
2001 

18 
 
 

MARTINS (Christophe).-  Provoquer un marketing de type tribal : action cohérente ou 
mise en scène illégitime ? : application au secteur automobile : le lancement de la 
Renault Nouvelle Clio. 2001. Mention : Très bien. 

DSF 
2001 

19 
 

GRATIUS (Thibaut).- Le web-planning, réelle valeur ajoutée de la publicité en ligne ? 
OMD INTERACTIVE. 2001. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2001 

28 
 

BAUDEZ (Hélène).- Le goût : ce plaisir qu’on dit charnel dans la publicité agroalimen-
taire. 2001. Mention : Très bien. 

DSF 
2001 

31 
 

2002 
 

 

LADET (Nicole).- Signes de qualité et crises alimentaires : la qualité : entre trop plein 
de sens et contresens. 2002. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2002 

03 
 

SENECHAL (Justine).- Communiquer sur le développement durable dans 
l’entreprise : une approche globale de la stratégie de marque : exemple de la straté-
gie de marque BP France. 2002. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2002 

07 
 

TASSIN (Cécilia).-  La démonstration produit décalée  : une alternative salutaire aux 
registres d’argumentation traditionnels de la promesse produit fonctionnelle. 2002. 
Mention : Très bien. 
 

DSF 
2002 

09 
 

GIROD (Julie).- Le concept de naturalité en cosmétiques, d’un paradoxe supposé à 
un nouveau mythe de la nature. YVES ROCHER (GROUPE). 2002. Mention : Très 
bien. 
 

DSF 
2002 

11 
 

FELIX-CUELLAR (Nathalie).- « La planète Elle », du mythe au modèle, de Elle à el-
les : l’adaptation locale d’une marque internationale de presse féminine. 2002. Men-
tion : Très bien. 

DSF 
2002 

21 
 

2003 
 

 

LE BOURGEOIS (Isabella).- L’éthique : valeur ajoutée de la marque-entreprise : les 
apports anglo-saxons (Etats-Unis) et européens (France) à la marque éthique inter-
nationale : l’exemple de Suez. 2003. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2003 

10 
 



 

 

PAGES (Stéphanie).- Le maître et son animal de compagnie : un levier pertinent pour 
valoriser le marché du pet food ? : comportements anthropomorphiques des Français 
à l’égard des chats et des chiens et stratégies de valorisation des marques présentes 
en GMS. 2003. Mention : Très bien. 

DSF 
2003 

25 
 
 

2004 
 

 

VIVIAN (Alice).- Des usages du discours scientifique dans la dermocosmétique de 
luxe : d’un paradoxe « utile » à la présomption d’obsolescence du modèle : le cas des 
soins Lancôme. 2004. Mention : Très bien. 

DSF 
2004 

01 
 

OBERKAMPF de DABRUN. (Sophie).- Une marque peut-elle être partagée ? : le cas 
de la marque TER de la SNCF, au cœur des enjeux de communication du service 
public et de la régionalisation. 2004. Mention : Très bien. 
  

DSF 
2004 

03 
 

MARTIN. (Sybille).- Les campagnes publicitaires du secteur non marchand : vers un 
fonctionnement de marque des annonceurs ? 2004. Mention : Très bien. 

DSF 
2004 

04 
 

O’NEILL (Kilian).- Le disque, indice du capital-marque dans un marché en mutation. 
2004. Mention : Très bien. 

DSF 
2004 

22 
 

2005 
 

 

SAINSON (Emmanuelle).- L’enjeu du voyage sur mesure sur Internet : comment le 
voyage sur mesure en ligne répond-il à la demande de personnalisation de masse ? : 
étude du concept de package dynamique de govoyages.com. GO VOYAGES. 2005. 
Mention : Très bien 

DSF 
2005 

01 
 
 

RENAULT (Sylvie).- Dans quelle mesure le développement durable et l’éthique cons-
tituent-ils des enjeux incontournables pour la crédibilité de la marque Monoprix et 
quels bénéfices l’enseigne peut-elle tirer de cet investissement ?. 2005. Mention : 
Très Bien. 
 

DSF 
2005 

04 
 
 

LARDILLEUX (Sarah).- Le « grand public » en tant que cible : l’édition de CD-ROMS 
« grand public », une vulgarisation positive. 2005. Mention : Très bien. 

DSF 
2005 

17 
 

MORVAN (Aude).- Les magasins éphémères, ou la lutte contre le désenchantement 
de la distribution. 2005. Mention : Très bien. 

DSF 
2005 

19 
 

SCHWARZ (Julie).- Internet : entre contrainte et liberté : comment la marque réussit-
elle à instaurer une relation de confiance avec l’internaute ? : le cas Lapeyre.  FU-
SACQ. 2005. Mention : Très bien. 
 

DSF 
 2005 

22 
 

MONTCEL (Laure).- Mac Donald’s face à Super Size Me : la communication dans la 
gestion du risque obésité. 2005. Mention : Très bien. 

DSF 
2005 

23 
 



 

 

 
GALANTE (Mathieu).- Quand les bonus DVD font leur cinéma : du business de l’art à 
l’art du business : politique éditoriale et politique marketing : le cas de l’édition vidéo. 
2005. Mention : Très bien. 

DSF 
2005 

27 
 

2006 
 

 

HERVIEU (Marie).- Une voiture neuve à 7.500 euros : dans quelle mesure le concept 
marketing de la LOGAN DACIA by RENAULT est-il novateur et en rupture avec 
l’automobile traditionnelle ? : enjeux et conséquences. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

01 
 

 
BOROT (Clémence).- Réveille ton talent ! : les ressorts du procédé de construction 
d’un «être-marque» par la récupération du besoin de réalisation personnelle à travers 
les castings de consommateurs et leur perception par le public cible. 2006. Mention : 
Bien. 

DSF 
2006 

02 
 
 

GIELEN (Clotilde).- Quelle est l’influence de la commercialisation croissante de l’art 
aborigène australien sur la perception de ce produit culturel ? 2006. Mention : Bien. 
 

DSF 
2006 

03 
 

LABARDIN (Johanna).- Les collections littéraires : entre marques filles et vecteurs 
communicationnels, les conséquences d’un statut changeant sur les stratégies des 
maisons d’édition. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

04 
 

ARCADE (Anne-Solange).- Quelles stratégies pour les marques agroalimentaires 
locales en Martinique ? Les marques locales peuvent-elles uniquement jouer sur la 
préférence locale vis-à-vis de la concurrence ? Ou le renforcement de la marque, un 
enjeu majeur pour les produits locaux. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

05 
 
 

GOASGUEN (Soizic).- Les stratégies de communication des industries agroalimentai-
res et de la restauration rapide face au développement de l’obésité : le cas de McDo-
nald’s France. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

07 
 

DOULMET (Aurélie).- La tentation de l’image chrétienne en publicité : prêche perti-
nent ou mise en scène inappropriée ? 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

08 
 

FAYE (Magali ).- Le Goncourt, du vœu d'un écrivain au leadership sur le roman. 
2006. Mention : Bien. 
 
 

DSF 
2006 

09 
 

FRANCON (Karine).- Les arts et décoration de la maison, entre art de vivre et art de 
vendre : comment une enseigne spécialisée dans les Arts et la Décoration de la mai-
son peut-elle cultiver son art de vendre afin de faire vivre une « expérience » à ses 
consommateurs ? cas du Printemps de la Maison. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

10 
 
 

KASZYCKI (Célia).- La marque Axe, détournement de la séduction ou séduction du 
détournement. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

11 
 



 

 

 
ARDOUIN (Mélodie).- Le blog : Marketing ? : les logiques intrusives et de récupéra-
tion médiatique du marketing face aux codes et à l’esprit du blog. 2006. Mention : 
Bien. 

DSF 
2006 

13 
 

HAMIDZADEH (Sara).- Les kidsumers au pays de l’entertainment multimedia : le dé-
veloppement des jeux vidéo de licence, une stratégie marketing et de communication 
des éditeurs pour séduire les « kidsumers » : le cas des jeux vidéo de licence de film 
d’animation pour enfants. 2006. Mention : Bien. 
 

DSF 
2006 

14 
 
 

ATLAN (Noémie).- Les nouvelles formes de mécénat de l’art contemporain : les mar-
ques au service de l’art, ou l’art au service de la marque ? : l’exemple des stratégies 
de mécénat de Cartier et de Pernod-Ricard. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

15 
JOULLIE (Stéphanie).- Du mobilier urbain à la mobilité urbaine : l’émergence du 
transport collectif individuel : le cas de vélo’v : service de vélos en libre-service à 
Lyon. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

18 
 

LE LIBOUX (Florence).- L’art de communiquer : le cas Desperados. 2006. Mention : 
Bien. 

DSF 
2006 

19 
 

CAHUZAC (Alexandre).- Le placement de produits et de marques dans les jeux en-
ligne massivement multi-joueurs. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

20 
 

LEDOUX (Cédric).- La stratégie relationnelle des marques face aux blogs. 2006. 
Mention : Bien. 

DSF 
2006 

22 
 

LINDNER (Vanessa).- Les 15-24 ans et de la téléphonie mobile : la génération mobi-
le, une manne commerciale pour les opérateurs, soumise à l’influence de la techno-
logie et de la tribu  : vision sociologique et marketing d’un secteur très concurrentiel : 
le cas Bouygues Télécom. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

23 
 
 

BERTHON (Delphine).- Edition et promotion des auteurs : le marketing de l’auteur à 
l’heure du texte informatique et des évolutions numériques. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

24 
 

ALNO (Dounia).- Tribus de consommateurs, tribus d’interprètes ? : les conséquences 
de la globalisation sur les communications « locales » ou l’affaiblissement de la varia-
ble nationale vs la variable culturelle dans les critères d’interprétation. 2006. Mention : 
Très bien. 

DSF 
2006 

26 
 
 

LEPETIT (Muriel).- Marketing scolaire contre statut de neutralité commerciale des 
écoles : assiste-t-on au détournement de la relation élève-enseignant au profit de la 
marque ? : l’analyse du kit pédagogique fourni par BIC aux classes de CP. 2006. 
Mention : Bien. 

DSF 
2006 

27 
 
 

BEGHIN (Leslie).- Année 2006 : année Mozart : la mozartmania, une symphonie 
marketing à deux temps qui repose sur un mécanisme de projection fantasmatique : 
comment la marque Mozart, en son universalité  et son intemporalité se révèle être 
une arme mercatique protéiforme à forte puissance. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

28 
 
 



 

 

SANCHEZ (Ophélie).- Le téléphone portable : de l’apparition d’un nouveau média à 
l’avènement d’un nouveau mode de communication pour les annonceurs. 2006. Men-
tion : Très bien. 

DSF 
2006 

30 
 

ICOLE (Anne).- Il était une fois… les récits de marque inspirés du conte : potentiel 
stratégique de l’appropriation de l’imaginaire du conte populaire ou de ses codes : 
cas pratiques : Chanel N°5 et Hermès Eau des Mervei lles. 2006. Mention : Très bien. 

DSF 
2006 

31 
 

SMITH (Déborah).- Fulla, la poupée mannequin voilée, le prédateur de Barbie au 
Moyen Orient. 2006. Mention : Bien. 

DSF 
2006 

33 
MEYER (Pauline).- Une autre mode est possible : quand le vêtement se découvre 
une fibre engagée. 2006. Mention : Bien. 
 

DSF 
2006 
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2007 
 

 

LE FLOCH (Isabelle).- Presse magazine : journal ou marque ? : comment développer 
la fidélité à un média via la diversification d’activités : le cas du magazine Notre 
temps. NOTRE TEMPS. 2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

02 
 

LAVERRE (Carole).- Quand les papy-boomers défient les publicitaires…. : des balbu-
tiements à l’adaptation excessive, les stratégies publicitaires ont-elles trouvé le ton 
juste ? 2007. Mention : Bien. 

DSF 
2007 

03 
 

GHAZAL (Laura).- Du méchant au bienfaiteur ? « Alcoolier » : de la pertinence de 
recourir à la publicité pour promouvoir une consommation responsable : le cas Per-
nod Ricard. 2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

04 
 

LECOEUR (Christine).- La communication nutritionnelle on pack : entre responsabilité 
sociétale et opportunité marketing : cas des produits alimentaires destinés aux en-
fants. 2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

05 
 

LE MEN (Marie).- Clos Andino à la conquête des Etats-Unis : quand la communica-
tion soutient la différenciation d’un vin sur un marché concurrentiel. 2007. Mention : 
Bien. 

DSF 
2007 

07 
 

BULANDRA (Alexandra).- Perception du consommateur et influence sur l’image de 
marque : quand le positionnement tendance influence la stratégie de prix de la mar-
que. 2007. Mention : Bien. 

DSF 
2007 

09 
 

ROLLAND D’ERCEVILLE (Sophie).- Cartes bancaires affinitaires, un paradigme po-
tentiel pour les cartes bancaires ? : analyse des opportunités et des limites du 
concept affinitaire dans le secteur bancaire : le cas de la carte Rugby émise par la 
Société Générale. 2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

10 
 
 

DALI (Wanessa).-  « All the Web is a stage and every men and women merely 
players » : quand l’imagination rejoint l’hyper-réalité, Second Life : je (u) de masques 
“Grandeur Virtuelle” ou émergence d’un marketing de l’Ego ? 2007. Mention : Très 
bien.  

DSF 
2007 

11 
 
 



 

 

 
PAGE (Sylvain).- La proximité dans le discours publicitaire des marques bancaires : 
comment fonder une marque bancaire forte en mettant en scène la proximité. 2007. 
Mention : Bien.  

DSF 
2007 

12 
 

BOCHE (Gauthier).- « Porno mais pas trop » : réflexions sur le traitement des pro-
duits issus de l’industrie pornographique par le magazine TETU. 2007. Mention : 
Bien. 

DSF 
2007 

14 
 

LE BOULAIRE (Maud).- La civilisation de l’incertitude : mutations du modèle 
consommatoire et discours des marques : le cas de la téléphonie mobile. 2007. Men-
tion : Bien. 

DSF 
2007 

15 
SOUPE (Angela).- La « marque média » : de la redéfinition du territoire publicitaire à 
l’acquisition d’un nouveau statut d’émetteur. 2007. Mention : Bien. 

DSF 
2007 

16 
 

FRANCQUEVILLE (Blanche de).- Qu’est-ce qu’un titre de services cofinancé ? : Ac-
cor Services et son Ticket. 2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

20 
 

BARILLON (Laure).- Le marketing du sexe : quel discours pour quel public ? : étude 
des procédés de communication utilisés dans le marché du sexe et application au cas 
Durex Play. 2007. Mention : Bien. 

DSF 
2007 

24 
 

STERN (Lennie).- Comment l’image de marque peut-elle justifier le prix de l’eau ? : 
lorsque communiquer crée de la valeur ajoutée, exemple du marché des eaux em-
bouteillées : l’eau, plus qu’un besoin vital, un besoin social. 2007. Mention : Bien. 

DSF 
2007 

25 
 

MOZZON (Charlène).- Un nouveau défi pour les marques de communication : la 
convergence au cœur de la stratégie de marques chez France Télécom. 2007. Men-
tion : Très bien. 

DSF 
2007 

26 
 

BOYER (Jessica).- Marques et romans : un couple prometteur ? 2007. Mention : 
Bien. 

DSF 
2007 

27 
 

LION REYES (Ana Cristina de).- L’internationalisation des marques : la rencontre 
avec les cultures : dans quelle mesure les marques riches d’un point de vue narratif, 
portent en elles le potentiel de variabilité et d’adaptabilité nécessaire à un contexte 
international et interculturel ? : étude de trois cas : Estée Lauder, Chanel et Shiseido. 
2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

28 
 
 
 

DESRUMEAUX (Anne).- La « dématérialisation » de l’offre commerciale en vente à 
distance. 2007. Mention : Bien. 

DSF 
2007 

29 
 

VALICON (Sophie).- Vers une approche expérientielle de la haute gastronomie fran-
çaise. 2007. Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

32 
 



 

 

 
BOUTTE (Camille).- Comment susciter l'attachement quand on le force ? : comment 
favoriser le degré d'attachement des clients à leur marque d'opérateur de téléphonie 
mobile sur un marché d'abonnement ? : étude de cas Bouygues Télécom. 2007. 
Mention : Très bien. 

DSF 
2007 

34 
 
 

BILHEUDE (Guillaume).- Le recours à l'hyper-segmentation dans les dynamiques 
marketing actuelles : vers une redéfinition des frontières et du rôle du stéréotype. 
2007. Mention : Très bien. 
 

DSF 
2007 
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2008 
 

 

VON DORPP-DUPORGNE (Valérie).- Programme de fidélisation : le magazine de 
marques à l'épreuve d'Internet. 2008. Mention : Bien. 

DSF 
2008 

01 
DUHAMEL (Diane).- Quand l’entreprise se fait marque : quels enjeux et perspectives 
de ses discours institutionnels pour les marques produits ? Dans quelle mesure la 
marque corporate présente-t-elle une légitimité et un intérêt dans la relation entre 
marque produit et consommateur ? Les marques dans leurs environnement social, 
culturel et commercial : le cas des groupes industriels de grande consommation et 
leurs marques de lessives, l’exemple du groupe Henkel. 2008. Mention : Très bien. 

DSF 
2008 

02 
 
 
 
 

TERKI (Stéphanie).- L’importance de la « personnification » d’un produit dans la 
construction d’une Identité Visuelle : le cas des carnets créatifs Lili Chantilly des Edi-
tions Play Bac. 2008. Mention : Bien. 
 

DSF 
2008 

03 
 

FRADIN (Lucie).- La métamorphose du « Club » Med : peut-on faire évoluer un 
concept culte et conquérir un nouveau segment de « Clients » sans se détourner des 
« GM », et comment ? 2008. Mention : Bien. 

DSF 
2008 

04 
 

MASCUREAU (Blandine de).- Les aliments santé au rayon des cafés à l’heure du 
culte du corps et du culte de la performance. 2008. Mention : Bien. 
 

DSF 
2008 

05 
 

BRUNET (Sylvie).- Marques et métavers, enjeux et perspectives : les approches de 
deux marques de services dans Second Life en 2007 : Europ Assistance et Cetelem. 
2008. Mention : Bien 
 

DSF 
2008 

06 
 

FARHI (Sarah).- Le snack équilibré : comment une marque de produits gourmands de 
snacking peut-elle s'adapter aux exigences accrues des consommateurs en matière 
de santé : le cas de la marque de biscuits Cadbury en Grande-Bretagne. BURTON’S 
FOODS. 2008. Mention : Très bien. 

DSF 
2008 

07 
 
 

CALDERON (Sarah).- La distribution du cinéma comme instrument économico-
culturel : l'exemple caractéristique de la Colombie. 2008. Mention : Très bien. 
 
 

DSF 
2008 

08 
 

TOURNIER (Alexis).- Marques chinoises et expression du patriotisme. 2008. men-
tion : Bien. 
 
 

DSF 
2008 

09 
 



 

 

 
MORA (Marion).- Mécaniques de la croyance : entre stratégie de cautionnement 
scientifique et réactivation de la pensée magique : analyse des actions de communi-
cations de trois marques d'"alicaments" du groupe Danone : Activia, Actimel, Dana-
col. 2008. Mention : Bien. 

DSF 
2008 

10 
 
 

SESBOUE (Aventurine).- Les musées des marques de luxe. 2008. Mention : Bien. 
 
 
 

DSF 
2008 

11 
 
 

KERBOUL (Anaïs).- L'essor du marché des cosmétiques bio : analyse du cas Sano-
flore. 2008. Mention : Bien. 
 
 

DSF 
2008 

12 
 

NEGRE (Céline).- La beauté n'a pas de prix ! : l'apogée du luxe cosmétique à la quê-
te du mythe de l'éternelle jeunesse. 2008. Mention : Très bien. 

DSF 
2008 

13 
 

TEMPLIER (Astrid).- Art et luxe : phénomènes d'échanges ou d'hybridations ? : ins-
trumentalisation réciproque des stratégies marketing et redéfinition contemporaine. 
2008. Mention : Bien. 

DSF 
2008 

14 
 

CHARETTE (Victoire).- L'enjeu politique des musées aujourd'hui : le cas du Louvre 
Abou Dhabi/ 2008. Mention : Assez bien. 

DSF 
2008 

15 
 

ATTARD (Audrey).- Vous avez...50 nouveaux messages ! : l'e-mail comme outil de 
séduction marketing : comment conclure ? : étude comparée France / Etats-Unis sur 
l'efficacité des campagnes d'e-mail marketing : du courrier électronique noyé dans la 
boîte e-mail à l'engagement du consommateur, que peuvent encore faire les entrepri-
ses ? 2008. Mention : Très bien. 

DSF 
2008 

16 
 
 
 

ETCHETO (Guy).- Design et stratégie de marque : pourquoi les agences de design 
n'arrivent-elles pas à s'imposer dans la réflexion stratégique des entreprises et sous 
quelles conditions pourraient-elles y prétendre ? 2008. Mention : Assez bien. 
 

DSF 
2008 

17 
 

SIMON (Josiane).- Le marketing bancaire à destination des jeunes : comment parler 
d'argent à cette cible afin de construire une relation durable ? 2008. Mention : Bien. 

DSF 
2008 

18 
 

MUSA (Eléonore).- Du beau au bon : étude de l'intégration et du détournement de 
l'art dans les stratégies de communication des marques alimentaires. 2008. Mention : 
Assez bien. 
 

DSF 
2008 

19 
 

BRUN (Alexandra).- La tendance, victime de la mode ? : revers et enjeux d'une no-
tion devenue incontournable dans le secteur du prêt-à-porter. 2008. Mention : Bien. 

DSF 
2008 

20 
 

HAJOURI (Sarah).- La marque Mini ou le marketing de l'authentique appliqué au sec-
teur de l'automobile. 2008. Mention : Bien. 
 
 

DSF 
2008 

21 
 



 

 

NAVARRO (Samantha).- Communication de l'olfactif : l'utilisation de la pomme dans 
la stratégie de communication des parfums de luxe : les cas des marques Lolita Lem-
picka, Nina Ricci et DKNY. 2008. Mention : Bien. 
 

DSF 
2008 

22 
 

BOSSY (Eva).- Les Lolitas : un Eldor'ado pour les marques de cosmétiques ? 2008. 
Mention : Bien. 
 
 

DSF 
2008 

23 
 
 

HERLEMONT (Jillian).- La marque Corporate : la création d'une marque Corporate 
peut-elle soutenir les marques commerciales ? 2008. Mention : Assez bien. 
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